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=) Tendance fragrances N A

e EE
Cette séquence propose aux éléves de s'intéresser a I'industrie des parfums et d’approfondir leurs hacun n.' ﬁ;:
. Py s . . . s g . HA N
connaissances sur différents aspects liés a ce sujet. Pour ce faire, ils et elles réaliseront diverses el
activités portant sur la mémoire olfactive, le fonctionnement de I’odorat et de I'industrie du parfum. - - e
La séquence se conclura par la création d’une infopub visant a promouvoir une nouvelle fragrance. "' @
# =

Compétence en francais: lire et apprécier des textes variés, écrire des textes variés,
communiquer oralement selon des modalités variées

Compétence en science et technologie : mettre a profit ses connaissances scientifiques
et technologiques, communiquer a I'aide des langages utilisés en science et technologie

Compétence en éducation financiére : prendre position sur un enjeu financier
Compétence en art plastique : créer des images médiatiques
Compétence en art dramatique: créer des ceuvres dramatiques

1. L’enseignant-e peut amorcer I'activité en posant quelques questions en lien avec les parfums
et le sens de I'odorat. Voici quelques exemples:

e Portez-vous du parfum régulierement ou quotidiennement?

e Avez-vous déja recu un parfum en cadeau, ou vous en étes-vous déja acheté un?
e Avez-vous un parfum préféré? Ou plus largement une odeur favorite?

e Quel souvenir associez-vous a une odeur agréable ou désagréable?

e Quelles substances ou aliments étes-vous capable de reconnaitre
uniquement grace a leur odeur ?

2. L'enseignant-e invite les éléves a faire la lecture de I'article « Tendance fragrances»
aux pages 10 a 15 du magazine Curium du mois de décembre. Lorsque la lecture est terminée,
I'enseignant-e effectue un retour en grand groupe et présente I'activité.
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: e RE L
Mise en contexte: {hae ”J'.rrm.f ﬁ;:
Dans cette séquence d’activités, vous en ! 2 f_
apprendrez davantage sur I'odorat et sur n @ @
I'industrie des parfums. Vous endosserez le role l —
d’un-e publiciste. Vous ferez des recherches :
sur I'odorat et I'industrie du parfum, et vous
réfléchirez sur le monde des odeurs et sur
I’économie qui entoure ce domaine.

Texte de mise en situation:

Vous faites partie d’une petite agence de publicité chargée de créer une infopub pour le lancement
d’un tout nouveau parfum. Pour accomplir votre mission, vous vous intéresserez d’abord a la
mémoire olfactive et plongerez dans vos souvenirs, puis vous vous informerez sur le fonctionnement
de I'odorat, avant d’effectuer une recherche sur I'industrie du parfum. A vous de jouer pour concevoir
une infopub accrocheuse!
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3. Enéquipe, réalisez une mini revue de presse afin de mieux comprendre le fonctionnement
de la mémoire olfactive. Trouvez deux articles provenant de médias reconnus (journaux,
magazines ou sites d’information fiables) qui expliquent ce concept et son rble dans notre vie.
Utilisez les fiches suivantes pour consigner vos informations.

ARTICLE1:

Auteur-rice de I'article:

\

S— Média d’information:
—

=L

Définition de la mémoire olfactive et de son réle:

ARTICLE 2:

Auteur-rice de I'article:

S— Média d’information:
—

=L

Définition de la mémoire olfactive et de son réle:
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<,

Prenez des notes afin de pouvoir ensuite raconter ce souvenir. ; "‘;'.'*..“J';,‘,”-,jf,',m

> @

N
et s o . f . |
4. Prenez un moment pour réfléchir a un souvenir lié a une ou plusieurs odeurs. o5

Assurez-vous que votre récit contienne les éléments suivants:

6

e |’odeur associée a votre souvenir.
e S’agit-il d'un souvenir positif ou négatif?
e Que se passe-t-il lorsque vous sentez de nouveau cette odeur?

En sous-groupe, racontez votre souvenir et écoutez ceux des autres membres de votre équipe,
puis comparez vos souvenirs olfactifs et leurs effets.
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5. Enéquipe, réalisez un schémaillustrant le fonctionnement de I'odorat en vous intéressant
au trajet d’une odeur, de I'extérieur de votre corps jusqu’a votre cerveau.

Tout d’abord, effectuez une recherche pour déterminer a quoi correspond chacun des termes
suivants en lien avec le sens de I'odorat. N’oubliez pas d’indiquer vos sources.

Définition:
Source:
Définition:
Récepteur
Source:
Définition:
Transformateur
Source:
Définition:
Conducteur
Source:
Définition:

Analyseur

Source:
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6. Maintenant que votre recherche est complétée, réalisez un schéma permettant o5

de comprendre le fonctionnement de I'odorat en illustrant chacune des parties a I'aide d'images ! '“!_'.'!.“J';,m.,jr,'m;

: ou de dessins. Votre schéma doit montrer le trajet d'une odeur, de I'extérieur du corps jusqu’au L [}

: cerveau, en mettant en évidence les différentes étapes du processus. o @ @
B s

: Schéma du fonctionnement de I'odorat :

Expliquez, en quelques phrases, le fonctionnement de I'odorat en vous appuyant
sur la recherche que vous avez effectuée et en utilisant le vocabulaire approprié.
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: _— . . ) / . ; .
: 7. Al'aide des ressources informatiques de votre école, effectuez une recherche \_tf
: en équipe sur 'industrie du parfum au Canada et dans le monde. ' l"ft'_-"-"-!,'m-‘!ffﬂﬂ
I
Voici les éléments a trouver : ";-'
&1 "
e Les profits annuels de I'industrie. .

e Lesdifférences observées selon les régions du monde.

e | es métiers liés a cette industrie.

Profits annuels au Canada

Différences dans I'industrie du parfum a travers le monde
(publicité, revenus, utilisation, public cible, etc.)

3 métiers de I'industrie du parfum
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_,-;'

A
8. Aprés avoir effectué votre recherche en équipe, répondez individuellement a la question suivante : f ‘

{ e
i fm,l’mn

e Croyez-vous que l'industrie du parfum est lucrative? . @ @
i

Appuyez votre réponse en vous basant sur les informations recueillies lors de votre recherche.
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: 9. Enéquipe, concevez une infopub sous forme de vidéo, qui sera présentée a la classe. 4 LS ’;1’
Cette infopub aura pour but de vendre un tout nouveau parfum, et votre public cible Chaen ”}wﬁnn

sera constitué des éléves de votre école secondaire.
Votre infopub doit inclure les éléments suivants:

! {
10 @
i- s
e Description du nouveau parfum: Présentez votre parfum en mentionnant, :
par exemple, la fragrance, la quantité dans le flacon, le prix, etc. :

e Arguments pour convaincre les consommateurs et consommatrices : Expliquez pourquoi
votre produit est le meilleur et pourquoi les éléves de votre école devraient se le procurer.

 Eléments théoriques : Intégrez dans votre infopub des notions en lien avec
le fonctionnement de I'odorat.

e Support visuel: lllustrez votre propos a I'aide d’éléments visuels,
comme la bouteille de parfum ou une mise en scene.

» Eléments sonores: Ajoutez de la musique a votre vidéo.

L

AL
[i
T
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EICurium
= Je ne suis pas un robot N A

e EE
Cette activité améne les éléves a se renseigner sur I'intelligence artificielle (IA) en explorant Charun - o
les impacts écologiques de son utilisation ainsi que le concept de propriété intellectuelle. lis et elles 13 L ””-’:”m
seront également invités a réfléchir au fonctionnement de I'lA et a son niveau de fiabilité comme - - e
source d’information. A partir de leurs recherches et de leurs réflexions, les éléves rédigeront une "' @
lettre destinée a I'autrice de I'article. i

Compétence en francais: lire et apprécier des textes variés, écrire des textes variés
Compétence en culture et citoyenneté québécoise : réfléchir sur des questions éthiques
Compétence en science et technologie : communiquer a I'aide des langages utilisés en science et technologie

Compétence en monde contemporain: interpréter un probleme du monde contemporain, prendre position
sur un enjeu du monde contemporain

1. L’enseignant-e peut amorcer I'activité en posant des questions sur les facons dont les éléves utilisent
I'lA et sur les effets de cette utilisation. Voici quelques exemples pour lancer la discussion:

e Quelles IA connaissez-vous?

: e Avez-vous déja utilisé une IA pour un travail scolaire?
¢ Quel type de demande faites-vous a I'lA?
¢ Pourquoi utilisez-vous I'lA dans la vie de tous les jours?

e Est-ce que vous discutez parfois avec I'lA
(salutations, formules de politesse, petites conversations, etc.)?

2. L’enseignant-e invite les éléves a faire la lecture de I'article «Je ne suis pas un robot»
a la page 16 du magazine Curium du mois de décembre. Lorsque la lecture est terminée,
I'enseignant-e effectue un retour en grand groupe et présente I'activité.
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Mise en contexte: i

i i
Au fil des activités, vous approfondirezvos @ @
connaissances sur I'impact écologique de e £
I'intelligence artificielle et sur les différents '
enjeux liés a son utilisation. Vous découvrirez
aussi certains aspects de son fonctionnement.

Enfin, vous devrez prendre position sur
I'utilisation de I'lA dans les travaux scolaires.

Texte de mise en situation:

Un débat sur I'utilisation de I'lA dans les travaux scolaires aura lieu a votre école. Avant de prendre

position, vous devrez d’abord effectuer des recherches sur différents aspects de I'lA. Ensuite, vous

choisirez votre camp! Vous rédigerez une lettre destinée a I'autrice de I'article publié dans Curium,
dans laquelle vous présenterez des arguments pour appuyer votre point de vue.
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3. Vous allez d’abord vous intéresser a I'impact écologique de |'utilisation de I'lA. En équipe,
réalisez une recherche sur les différents impacts écologiques. Trouvez quatre articles provenant
de médias reconnus (journaux, magazines, sites d'information fiables) qui présentent des faits
ou des enquétes. Utilisez les fiches suivantes pour consigner vos informations.

ARTICLE1:

Auteur-rice de I'article:

\

S— Média d’information:
—

=L

Impacts écologiques de I'utilisation de I'lA::

ARTICLE 2:

Auteur-rice de I'article:

\

S— Média d’information:
H I
—u

Impacts écologiques de I'utilisation de I'lA:
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ARTICLE 3:

\ Auteur-rice de I'article::
l\

\

S— Média d’information:
—

=L

Impacts écologiques de I'utilisation de I'lA::

ARTICLE 4:

Auteur-rice de I'article:

\

S— Média d’information:
—

=L

Impacts écologiques de I'utilisation de I'lA:

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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4. Effectuez une comparaison entre les recherches faites avec I'lA et celles réalisées a I'aide

. T
de moteurs de recherche (comme Google), d’un point de vue écologique. Vous pouvez utiliser ” “_*?ﬂ}:} wrfiom
les mémes sources d’information que précédemment ou en trouver de nouvelles pour vous aider. g i
Dressez ensuite la liste des ressemblances et des différences. o @. v
— H
Ressemblances Différences

5. Qu’est-ce que la propriété intellectuelle? Commencez par faire une recherche pour
en trouver la définition. Donnez aussi des exemples concrets pour appuyer cette définition.
N’oubliez pas d’'indiquer votre source.

Propriété

intellectuelle

Source:
En sous-groupe, discutez des définitions trouvées ainsi que des exemples utilisés pour expliquer
ce qu’est la propriété intellectuelle.

De maniére individuelle, rédigez ensuite une réponse, dans vos mots, a la question suivante:

e Qu’est-ce que la propriété intellectuelle et pourquoi est-elle importante?

® ©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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6. Qu’est-ce que le jugement critique? Commencez par faire une recherche pour en trouver
la définition. Donnez aussi des exemples concrets pour appuyer cette définition.
N’oubliez pas d’'indiquer votre source.

Jugement critique

Source:

Certaines IA sont reconnues pour inventer des faits dans leurs réponses aux questions. En gardant en
téte le jugement critique, rédigez en équipe une série de regles a appliquer pour vérifier la véracité des
informations produites par I'lA.

Regles de vérification de la véracité des informations produites par I'lA

En grand groupe, faites un retour sur vos recherches et vos réflexions.
Comparez vos régles avec celles proposées par les autres équipes.

7. llest bientot temps de prendre position! Serez-vous pour ou contre I'utilisation de I'lA
dans les travaux scolaires? Vous devrez appuyer votre choix avec des arguments.
Discutez en sous-groupe afin de trouver des arguments pour chacune des positions.

Pour I'lA Contre'lA

® ©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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8. Rédigez une lettre pour répondre a 'autrice de I'article «Je ne suis pas un robot » / i \ \tf
(page 16 du magazine Curium, numéro de novembre). Dans cette lettre, prenez position “ I:'*"""'-":Fff-‘fifﬂf”
par rapport a I'utilisation de I'lA dans les travaux scolaires. Présentez au moins deux arguments il N
pour appuyer votre point de vue. Inspirez-vous des activités précédentes et, au besoin, o ,
relisez I'article du magazine Curium. i @

Envoyez votre lettre a I'autrice de I'article. Ses coordonnées se trouvent a la fin de I'article, a la page 16.
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Vous avez
remporté
un franc succeés
avec une de nos
activités?
Vous avez
des pistes
d’amélioration,
Photos, des demandes
commentaires, spéciales?
éloges — on
prend tout!

Racontez-nous au
redaction@
curiummag.com
On pourrait partager
vos bons coups dans

nos réseaux!
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